ANNEXE 4 
Étude de cas
(Scénario)
Lot 1
Il est demandé au soumissionnaire de concevoir une production infographique sur l’entreprise commune SESAR dans le cadre d’un dossier de presse. L’objectif de la production infographique est de décrire l’entreprise commune SESAR et ses éléments constitutifs, ainsi que de montrer en quoi elle est bénéfique pour les citoyens de l'Union européenne. Sur cette base, le soumissionnaire doit respecter les critères suivants:
· le texte, les graphiques et les statistiques utilisés doivent permettre au public n’ayant aucune connaissance en matière d’aviation ou de gestion du trafic aérien, comme les décideurs et les responsables politiques à l’échelle nationale et européenne, de comprendre simplement en quoi consiste l’entreprise commune SESAR;
· le ton de la production infographique doit être informatif mais doit éviter le recours au jargon de l’Union européenne;
· la production infographique doit être conforme aux directives visuelles actuelles de l’entreprise commune SESAR.
Veuillez indiquer la ventilation des coûts, ainsi que le prix total et la répartition du temps et des tâches entre les membres du personnel. 
Le tarif proposé pour la présente étude de cas doit refléter les prix proposés dans l’offre financière soumise aux fins du présent appel d'offres. 
L’étude de cas ne doit pas excéder deux pages.
Étude de cas
(Scénario)
Lot 2
L’entreprise commune SESAR souhaite lancer une nouvelle campagne adressée au grand public afin de le sensibiliser aux retombées positives de l’entreprise commune SESAR sur l’industrie aéronautique en Europe et sur la société dans son ensemble. 
L’entreprise commune SESAR demande au soumissionnaire de faire une proposition sur les canaux utilisés et les types de supports de communication numérique qui seront utilisés dans le cadre d’une campagne de communication numérique, y compris un budget, sur la façon de diffuser les messages clés. 
Veuillez indiquer la ventilation des coûts, ainsi que le prix total et la répartition du temps et des tâches entre les membres du personnel. 
Le tarif proposé pour la présente étude de cas doit refléter les prix proposés dans l’offre financière soumise aux fins du présent appel d'offres. 
L’étude de cas ne doit pas excéder deux pages.
Étude de cas
(Scénario)
Lot 3
Le premier programme de recherche et développement de l’entreprise commune SESAR s’achèvera fin 2016.  L’entreprise commune SESAR souhaite donc présenter et confirmer les réalisations de son premier programme à l'occasion d’un événement s’inscrivant dans le cadre de ses quatre objectifs de communication (voir section 1.3.1). Cet événement durera deux à trois jours et doit viser à présenter un attrait pour trois publics principaux (300 participants):
· les personnalités politiques;
· les experts du secteur;
· la presse et les médias.
Sur cette base, le soumissionnaire est tenu de soumettre une proposition d'événement contenant les éléments suivants:
· une proposition relative au format de l’événement, afin de garantir que celui-ci demeure attrayant pour les publics cibles identifiés;
· une proposition de budget (location des lieux non comprise).
Veuillez indiquer la ventilation des coûts, ainsi que le prix total et la répartition du temps et des tâches entre les membres du personnel. 
Le tarif proposé pour la présente étude de cas doit refléter les prix proposés dans l’offre financière soumise aux fins du présent appel d'offres. 
L’étude de cas ne doit pas excéder deux pages.
